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2. Nationale Ackerbautagung — Qualitat im Ackerbau, eine Notwendigkeit
auf allen Produktionsstufen ?

Food Trends — Die Wahrnehmung
von Qualitat bel Landwirtschafts-
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Riesen-Auswabhl:
Was ist gut? — Was ist schlecht?
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Foto: Andreas Gursky, 99 Cents, 2001
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HANDWERKLICH

¢ Saisonal « Slow Food
« Biologisch * Regional
« Natlrlich » Handgefertigt

e Herstellerzentriert
e «From Scratch»

¢ Familienbetrieb
¢ Arbeitsintensiv

INNLIFGYVYHIA

* Fast Food
» Agribusiness

« Ganzjahrig
¢« Kommerziell

¢ Intensivbe- e Convenience
wirtschaftung » Konsumenten-

* GMO (genetisch zentriert
modifiziert) » Dut-Sourcing

« Kapitalintensiv

INDUSTRIELL

ROMANCE

« Chef/Patron

e Kleinproduktion

e Handwerkkunst

» Wertschopfungs-
intensiv

+ Bauernmarkte

+ Selbstandige

« Lokal

¢ Eins-zu-eins Markt
» Selbstversorgung
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¢ Marke

o Hyper-Markte
¢ Globalisiert

+ Massenmarkte
« Marktabhangig

e Grossunternehmen

e Forschung &
Entwicklung

» Mechanisch

» Massenproduziert

» Geringster Preis

SCIENCE

MATRIARCHAT

» Mutterliebe

» Familienpflege

e Gesundheit &
Wohlergehen

e Multi-Generationen

e Traditionelle Rezepte

e Erndhrungs-
spezialisten

* Sensorische

» Optimierung

» Lebensmittel-
Technokraten

» Massengter

» Perstinlich

« Wohlftihlatmosphare
e cUNne demeure»

« Gemeinschaftstisch
« Convivialité

e [ndividualisierte
» Massenfertigung
¢ Alleine Essen

* CRM-gesteuert
» Industrialisierte
o Kiiche

PATRIARCHAT



GDI-Forschung
Dynamik der Veranderungen

hoch «Der letzte

Schrei»
Moden
Technologie

> Produktion
// Infrastruktur

Natur, Bevolkerungs-
- — struktur

> Zeit

tief




Die Treiber der Veranderung — wir werden alter,
weliblicher, multi-kultureller & technologieaffiner

= Die Bevolkerung wéachst (global und in CH), schrumpft (D, 1), wird
gebildeter, urbaner, weiblicher, alter, multi-kultureller, vernetzter und
umweltbewusster

= Die Technologie beschleunigt wirtschaftliche und gesellschaftliche
Prozesse; sie werden schneller, besser, billiger, vernetzter und
virtueller

= Wirtschaft: wachsender Kampf um Marktanteile; Preisdruck, hGherer
Marketingaufwand, Ende der Massenmarkte, Wachstum ohne Jobs

= Okologie: Verknappung von Rohstoffen und Energie, Klimawandel,
Extremwetter, regionale Kreislaufe werden wichtiger

= Politik: Machtwechsel, Zunahme Konflikte, USA und Europa verlieren
an Macht, China und Indien gewinnen Einfluss



Das Ende der Peak
Oll-Geschichte?

FORE IGN

Shale am:l
the Future o
of Energy 2

Ukraiﬁe and Wofld Order
Paul Kagame on Rwanda's Rebirth

www.foreignaffairs.com/issues/2014/93/3



Der technologische Fortschritt revolutioniert
jedes etablierte Geschaftsmodell

Theguardian.com, unitedsoybean,org, www.herdwatch.ie/



Essen selber ausdrucken:
3-D-Printing ist heute schon Realitat

-culinary-3d-printing.html

gineers

www.psfk.com/2014/08/armed-forces-en



Science — Bald mussen kelne Tiere mehr
sterben damit wir Fleisch essen kOnnen

e/special-report-in-vitro-beef--its-the-meat-of-the-future-8735104.html

www.independent.co.uk/news/scienc
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Hyper-Connectivity = Hyper-Complexity
Multiple Realitaten

The M90 Bus Service
Will Arrive in 23 Min.

I'

ﬂ | <3 Lady GaGa! |

Hey Bro, | see you're -T2
Close to Blue Fin, wanna eat?
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You are Really Hot
But your hat is
Really Stupid
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~You have been to
Blue Fin Before.
Whant to Check in?
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You have 72 New Emails
RE: Your Lunch Date
FWD: Stupid Dancing Dog

Sponsorship Opportunities

RE: Google Glasses??

Erik Kessels: 24h Stunden Flicker Fotos



Transparenz: Alles was wir tun, verwandelt
sich in Daten — von Geburt bis zum Tod
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Wearables:
Mensch und Computer verschmelzen

.com

(www.techradar.com), Prototyp Apple Smart Watch, www.wearable-technologies

Google Glasses



Quantified Self und Verdatung des Lebens —
Alles wird messbar und damit kontrollierbar
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www.demohou



Zeiltalter der Tranparenz:
Immer, Uberall, sofort Produkte Uberprufen

GoodGuide

Looking up barcode...

A
:

6.9 7.0 7.6 6.1

Garnier Fructis
Fortifying Shampoo
Sleek and Shine

www.goodguide.com

GoodGuide Rating Haalth Environimeant Society



Aus Informationslust wird immer mehr
Informationslast

Newsweek
ICRAZY

PANIC. DEPRESSION. PSYCHOSIS:
HOW CONNECTION ADDICTION IS REWIRING OUR BRAINS
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www.thedailybeast.com/newsweek/2012/07/08/is-the-internet-making-us-crazy-what-the-

new-research-says.html



Wenn weniger mehr ist

«Don't eat anything with more than five ingredients.»

Michael Pollan

Food Journalist und Autor von ,Food Rules”, , In Defense of Food“ und ,, The Omnivore Dilemma*“

strawberry

www.haagendazs.com/products/five.aspx



Der neue Luxus Entschleunigung:
Erstrebenswert sind immaterielle Werte

Korperlich fit und gesund sein

Eine gltckliche Partnerschaft fihren
Familie mit Kinder haben

Einen interessanten Job haben

Viel Zeit fir mich und meine Hobbies
Eine gute Ausbildung haben

Die Welt bereisen

Besondere Fahigkeiten besitzen
(z.B. gut kochen, handwerken, singen)

Sich sozial engagieren
Einen grossen Freundeskreis haben

Viel Geld verdienen

GDI-Studie Nr 41 (2014). Der nachste Luxus. Frage: ,Was gilt fir Sie als besonder erstrebenswert?* (N

B Total

| Deutschschweiz
Deutschland

1003)



Der nachste Luxus: Verschlichterung,
Eingeweiht sein Uber Wissen, Handwerkskunst

noma.dk (Pics via www.hossit.com/noma-restaurant-world/; www.theguardian.com; www.phaidon.com)



Was der Konsument unter «Qualitat» versteht

Quelle: To

Ein vielschichtiges Konzept:

Before purchase: Formation
of quality expectations

Technical
product
specifi-
cations

After purchase: Quality experience
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Wie sich vage Konzepte verandern: Die
Bedeutung von «Frische» im Laufe der Zeit

A

Bedeutung
von
«Frische»

.

Zeit Produzent =  Entfremdeter Kritischer Sehnsuchts-

Konsument Konsument Konsument konsument



Ernahrung/Esskultur heute, in Zukuntft
und wie es sein sollte

ISt Soll
Wertefelder Personlich

Heute - Zukunft wichtig
Viel Investieren V]
Dem Ursprung nahe V]
Gemiitlich & V]
vertraut
Bewahrt & unbeschwert V]
Bewusst Nachhaltig V] V]
Gesundheit V] V]
Vielseitig & verlasslich V] V] |

| V]

&

Alles & einfach

Quelle: CVM 2011, n=100 © GDI/Nextpractice



Ursprungsnahe vorwarts interpretiert — Urban
Farming verbindet Hightech & Nachhaltigkelit

=
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Source: http://popupcity.net/green/top-5-of-the-greatest-urban-rooftop-farms/



Urbanisierung: Menschen zieht's in die Stadte,
die Natur und Produktion ziehen nach

Foto © http://mdvsoft.ning.com/profiles/blogs/aquaponic-gem-se-im-fischteich

http://inhabitat.com/dragonfly-urban-agriculture-concept-for-ny, http://urbanfarmers.com/projects/basel/



Konsumenten emanzipieren sich —
Selbstversorgung, Kooperativen, Direktverkauf

Connecting growers to people with land to share

73940 ]

MEMBERS SO FAR!

LATEST OWNER
STONYPATH FROM YORK »

@ landshare s-d B v

Home Fruitshare About Landshare Community Map & Listings Take actic

.net, www.freshdirect.com

nd www.landshare

www.rooftopfarms.org u



Eingebunden sein —
Meine kleine Farm: Du arme Saul!

Schwein 30

' o _. Fctngalene

Name: Schwein 30
Gewicht: 100 kg
Geboren: Feb. 2012
Schlachtung: 22. 10.12

Produkte von diesem Schwein bestellen

Produkt Preis

Blutwurst (Schwein 30) 4,00 EUR Meine kleine Farm

1 Dose [ 200g | Ausverkauft
Die einen nennens Rotwurst, die

anderen, noch ehrlicher, Blutwurst. Vom
Eichelmastschwein 30 und der
Landmetzgerei Joachim — zlinftiger

Wir geben Fleisch ein Gesicht

www.meinekleinefarm.org



Bauern und Produzenten sind die neuen Stars

www.joseph.co.at; www.nzz.ch/aktuell/startseite/die-geschmacks-tueftler-1.16017414,

www.zueritipp.ch/gastro/gastro/Zeit-f-r-gute-Aromen-/story/12643304/
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Authentizitat — Artenvielfalt, Comeback
alter/rarer Sorten: Saatgut, Produkte &
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www.foodtastic.at/2014/01/25/total-chic-total-knusprig-flammkuchen/ - www.healthyminorcereals.eu - www.johnbaker.ch - equi-table.ch




Good Food Fast — Schnell und praktisch
Essen ohne auf Genuss zu verzichten
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www.notguilty.ch, www.hinundweg.biz, www.schnégg.ch, Sasou Saftbar Zirich (Vegan)



Der Handel Gbernimmt Verantwortung und
greift die neuen Bedurfnisse auf
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Neue Bedurfnisse — Neue Weqge:
Ernahrung 2030

« Megatrends geben den Takt an, Gegentrends geben Profil

« Die Komplexitat explodiert, immer mehr Menschen fiihlen sich
Uberfordert und sehnen sich nach Einfachheit

- Das Smartphone wird zum wichtigsten Interface
« Service wird wichtiger als Produkte (denn die kriegt man online)

» Essen & Kochen als Statussymbole — der neue Luxus ist sich
Zeit nehmen zu konnen, Genuss und Gemeinschaft zu pflegen

- Kunden wollen eingebunden sein, lernen, um wieder verstehen
zu konnen (in Produktion einbinden, Know-How aufbauen)

« Wachsende Sehnsucht nach Authentizitat und Wiederanknupfen
am Ursprung (Regionalen und Traditionellen)

« Konsumenten belohnen umfassend nachhaltiges Handeln



Vielen Dank!

mirjam.hauser@gdi.ch
www.gdi.ch/studien

ECOROMIC AMD SOCIAL STUDIES
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EUROPEAN
FOOD TRENDS REPORT

Konsumentenfriihling - Beginn
eines neuen Essbewusstseins

Mirjam Hauser, David Bosshart, Christopher Muller




