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Schweizer Landwirtschaftsprodukte erfolgreich vermar kten
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Agenda

Welche Bedürfnisse hat der Schweizer Konsument?
Frische
Vielfalt

Wo liegen die Stärken der Schweizer Landwirtschaft?
Entwicklung von Bio
Swissness
Preis

Trends
Ünique
Regionalität
Urban farming
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Welche Bedürfnisse hat der 
Schweizer Konsument?
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Frische
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Vielfalt
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Wo liegen die Stärken der 
Schweizer Landwirtschaft?
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Entwicklung Schweizer Bio -Markt 1995 -2013
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Bio ist eine strategische Kernkompetenz von Coop

•Anteil Bio-Umsatz bei Coop >9% (CH Markt: 6%)

•Bekanntheitsgrad >90%; mind. 1 Bio-Produkt in jedem 3. Warenkorb bei Coop

•Überdurchschnittliche Investitionen für Naturaplan bei Produktentwicklung, 
Qualitätssicherung, Werbung, PR, Kommunikation, Mitarbeiterschulung, etc.

•Hohe Glaubwürdigkeit und starke Positionierung von Naturaplan dank starken 
Partnern: Bio Suisse, FiBL
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Produktwahl

Beim Kauf von einem Bio-Lebensmittel sind folgende Aspekte am wichtigsten:

HerkunftFrische Saisonalität

Inhalt

des

Produktes

Umwelt
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Gesund

Konsum

Beim Konsum von einem Bio-Lebensmittel sind folgende Aspekte am wichtigsten:

Umwelt Qualität Biodiversität
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Swiss ness
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Preis
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Euro Preissenkung
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Trends
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Regionalität
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Urban farming
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


